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 چکیده
نوگرایی جوانان  یحیهرو از برخاسته دارد ومدگرایی، گرچه ریشه در نیازهای طبیعی جوانان 

 کردن و تغییر در رایش به مد، بیانگر نوعی تجدید نظرخواهی و در واقع تلاش در جهت نوو گ است

 ، پژوهشپیامدهای مدگراییبا توجه به اهمیت بحث از احساس است. مسائل مختلف ظاهری زندگی

به این  دنبال پاسخ نامه بهابزار تحقیق پرسش حاضر با استفاده از روش میدانی، تکنیک پیمایش و

ارتباط وجود دارد؟ جامعه  اجتماعی ابعاد مختلف هویتو  مدگراییباشد که آیا بین سؤال اصلی می

ها نفر از آن 834باشد که تعداد می سال شهر کرمان 29تا  51دختران آماری پژوهش حاضر تمامی 

ها از نرم چنین برای تجزیه و تحلیل دادهفته است. همبه عنوان حجم نمونه مورد بررسی قرار گر

استفاده شده است. نتایج تحقیق حاکی از AMOS  Graphic  و معادلات ساختاری SPSSافزارهای 

-48/7های آن یعنی هویت ملی )( و شاخص =88/7Pهویت اجتماعی ) مدگرایی با آن است که بین

P= ( هویت دینی ،)83/7-P=  هویت فرهنگی ،)(22/7-P= ( هویت تاریخی ،)22/7-P=  و هویت ،)

معنادار وجود دارد. معکوس و  منفی، ارتباط ( دختران جوان شهر کرمان  =P-82/7) خانوادگی

تاری ساخ یمدل معادله چنین نتایج حاصل ازشوند. همهای پژوهش تأیید میبنابراین تمامی فرضیه

(AMOS Graphic) 48/7) و منفی ثیر متوسطتأ هویت اجتماعیبر  مدگراییدهد که نیز نشان می-

 دارد.( 
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 مقدمه 
غییر در کردن و ت رایش به مد، بیانگر نوعی تجدید نظرخواهی و در واقع تلاش در جهت نوگ

حرص و  ، بیانگرتنوع گرایش وسیع به تغییر و ،دیگراست. به عبارت  مسائل مختلف ظاهری زندگی

ل ها را تشکیشدید انسان برای ورود به قلمروهای جدید است، نیازی که جزئی از فطرت انسان نیاز

 ،دهد. میل به تغییر از یک نیاز فطری سرچشمه گرفته و قابل سرکوب کردن نیست. برای همینمی

 ودشهم آمیختگی اجتماعی باعث می هاست. درو فرار از کلیشه هاانسان همواره به دنبال تغییر قالب

 رایج و طرز رفتار یسبک پوشش، مدل آرایش، سلیقه دست شدن درکه جامعه به سمت یک

 (.Momelahi & Elmi, 2014)برود

با ظهور تب مدرنیته یا مدرنیزاسیون و جهانی شدن و تحول در برخی مفاهیم و معیارها، فضای 

سان شود. در این فضا انزده، سطحی و کاملاً صوری سوق داده میتبدیل به فضایی مصرفزندگی بشر 

به زودی او را دلزده  جا که این تغییربه دنبال این است که شکل ظاهری خود را تغییر دهد و از آن

چه، این ظواهر نوین به شکل رود. چنانکند، به سرعت به دنبال اشکال ظاهری جدیدی میمی

کند و ها را خلق میو در قالب فرهنگ ملی و مذهبی جامعه در اختیار وی قرار نگیرد، یا آنصحیح 

 اساس تحقیقات انجام گرفته، جوامعی که در قبال این رفتار جوانان و کند. بریا از دیگران تقلید می

بحران  یلهأستر درمگیرند، به نتایجی وخیمیای درپیش مهای تحقیرآمیز و مقابلهنوجوانان، واکنش

 & Yaghobi) نسانی خود را مضمحل خواهند یافتها رسیده و بخش مهمی از نیروی کارآمد انسل

Mirmahmoodi, 2016.) 
 نای از و خاصی نیست سن به منحصر که است اجتماعی محیط در فردی گریجلوه نوع یک مد،

 آن و دارد بیشتری جذابیت ،مرحله یک در اما شود،می شامل را جنسی و سنی هایرده یهمه رو

 در فردی گریجلوه نوعی با که توأم جهش معنای به بلوغ یدوره ،عبارتی به. است جوانی یدوره

 متوسل فردی هایگریجلوه به خود نمایش تمنیات برای فرد دوره این در است، اجتماعی محیط

 ,Afrasiyabi & Others)است  مشخص سنی جوانی کاملاً یدوره در مد تنوع دلیل همین به شود،می

2015 .) 
، ایهای جدید رایانهآوریجمعی و فنبا گسترش وسایل ارتباط ،به ویژه زنان جوان ،امروزه جوانان

ها در شناخت و فهم اند و موقعیت آنهای گوناگون یافتهای با جوامع و فرهنگارتباطات گسترده

های تر شده است و چه بسا زمینهتر و مشکلچیدهها، باورها و انتخاب هنجارهای مطلوب، پیارزش

های جوانان و نوجوانان به رفتارها و هنجارهای متضاد با ارزشزنان و دختران موجود، باعث شده تا 

م با گرایش به خودنمایی در محیط اجتماعی، تغییرات أطلبی تو. حس تنوعخویش رو آورند یجامعه

های بشری را به همراه داشته است. الگو، رفتار و اغلب گرایشچشمگیری در نوع پوشش، آرایش، 
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 ها در سطحهر یک از آن یزندگی انسان امروزی بوده و اشاعه یها به اندازهگستردگی این دگرگونی

مصرف محور امروز  یگیر جامعهمد گریبان یجامعه پیامدهای خاص خود را به همراه دارد و پدیده

 (.Amidi & Ahmadi, 2016) جهان است

اما اگر از اعتدال خود خارج شود جامعه تبدیل به  ؛مدگرایی رفتار ناپسندی نیست، در مجموع

مدگرایی، گرچه ریشه در نیازهای ، بدین معنی که سالن مد و باعث ترویج فساد در جامعه خواهد شد

ها که مُدها و مدُِلآن نوگرایی جوانان است، اما به لحاظ یحیهرو از برخاسته طبیعی جوانان دارد و 

بینیم که امروزه اند و افزون بر آن، میقشر خاصهای مسلّط یک زمان و یکنمایانگر علایق و ارزش

که چه  آورندکنند و ناخواسته به هنجارهایی رو میجوانان ما از مدهای مختلف پیروی میدختران 

 ما یجامعه که مدگرایی درتوان گفتهای اجتماعی ما درتضاد است، پس میفرهنگ و ارزش بسا با

، به شدّت، جوانان ما را تهدید گرفته است و پیامدهای آن تا حدود زیادی کارکرد منفی به خود

 دختران جوانبین  های خاصی درهای رفتاری هنجاری و ارزششده، شیوه کند. همراه کالای مدُمی

ای ازجامعه دیگر، بررسی ارزش جامعه ال هنجار وشود برای انتقمدُ عاملی می یابد ورونق و شیوع می

 ،به ویژه هویت اجتماعی ،هویتی یبه ویژه در زمینه شناختی مدگراییپیامدها و آسیب ها وزمینه

  (.Toobank, 2007) شودما محسوب می یت مهم در جامعهیکی از موضوعا

تماعی های اجای عضویت در گروهترین بیان تعریفی است که افراد بر مبنهویت اجتماعی، به ساده

ی هامؤلفهگذارند، ها میها و رفتارهایی که تمایزی میان ما و آنویژگی از خویشتن دارند. تمامی

 اجتماعی، یهقوم یا نژاد، آداب و رسوم، طبقدین،  روند، مثل زبان،مفهوم هویت اجتماعی به شمار می

 (.Azad Armaki & Chavoshiyan, 2002). . . ای و گروهی و های فرقهشغل، عضویت

با ی اجتماعی است که شخص بدان تعلق داشته و ی آن گروه یا حوزههویت اجتماعی، شناسه

داند به آن ملتزم، متعهد و وفادار می کند و در زندگی اجتماعی، خود را نسبتآن خود را معرفی می

 شدن انیجه و مدرنیزاسیون یا مدرنیته تب ظهور تواند متأثر از مدگرایی افراد باشد. باو در نتیجه می

 کاملاً و سطحی زده،مصرف فضایی به تبدیل بشر زندگی فضای معیارها، و مفاهیم در برخی تحول و

هد د تغییر را خود ظاهری شکل که است این دنبالبه انسان فضا این در. شودمی سوق داده صوری

بنابراین با توجه به  (.Yaghoobi & Mirmahmoodi, 2014) بپذیرد دو بنابراین هویتی جدی

ی ات اجتماعی در بین دختران جوان مسألهتوضیحات داده شده بررسی ارتباط بین مدگرایی و هوی

 ویته و مدگرایی بین که آیاباشد به این سؤال اصلی می پاسخمهم است و پژوهش حاضر به دنبال 

  ارتباط وجود دارد؟سال شهر کرمان  29تا  51 دختران بین در اجتماعی

ان با در شهر کرم ای ویژه و قابل بررسی است.نجام پژوهش حاضر در شهر کرمان مسألها اما

و مردم این ها تا حدودی رایج هستند ی فرهنگی غنی، هنوز سنتتاریخی و پیشینه وجود تمدن
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 های سنتی امروزه با وجودشند. این ویژگیباهای دینی و عرفی پایبند میشهر به بسیاری از سنت

-راتی شده است و افراد را با چالشدستخوش تغیی ،های اجتماعی، از جمله شبکههای گستردهرسانه

هایی روبرو ساخته است. در این میان دختران جوان کسانی هستند که با توجه به گرایش شدید به 

 زمان یک مسلّط هایارزش و علایق نمایانگر هامدل و مدها کهآن لحاظ به مدگرایی آسیب پذیرترند.

 پیروی مختلف مدهای از دختران جوان این شهر که می بینیم آن، افزون بر و ندخاص یک قشر و

 در ما اجتماعی هایارزش و با فرهنگ بسا چه آورند کهمی رو هنجارهایی به ناخواسته و کنندمی

 ات ما شهر کرمان همانند بسیاری از شهرهای ایران در مدگرایی گفت که توانمی پس است، تضاد

 .کندمی تهدید را جوانان شدّت، به آن، پیامدهای و است خودگرفته به منفی کارکرد زیادی حدود

 تحقیق یپیشینه

 تحقیقات داخلی
- Ghale noee & Akbari (2016)  بحران و دفاعی هایمکانیزم یرابطه» پژوهشی را با عنوان 

 یبررس هدف با پژوهش ینابه انجام رساندند. « اردکان دانشگاه دانشجویان در مد از پیروی با هویت

 شامل جامعه. شد انجام دانشجویان در مد از پیروی با هویت بحران و دفاعی هایمکانیزم یرابطه

 تحلیل و تجزیه نتایج. بود 94-98تحصیلی سال در اردکان دانشگاه پسر و دختر دانشجویان تمام

 و دختر دانشجویان در مد از پیروی و هویت بحران و دفاعی هایمکانیزم بین که داد نشان ها،داده

 بین همبستگی دختر، دانشجویان میان در چنینهم. دارد وجود دارمعنی خطی یرابطه پسر

 .است دارمعنی مد از پیروی و نایافته رشد دفاعی هایمکانیزم

- Afrasiyabi & Others (2016 ) بین در مدگرایی شناختی جامعه تحلیل»پژوهشی را با عنوان 

هدف این تحقیق، بررسی عوامل مرتبط با مدگرایی جوانان بوده به انجام رساندند. « یزد شهر جوانان

جوانان شهر یزد بوده است. براساس  ،ی آماری این تحقیقاست. روش پژوهش از نوع پیمایش و جامعه

گرایی، جویی، مصرفهای جمعی، منزلتین متغیرهای استفاده از رسانههای این پژوهش، بیافته

 ی معنادارنوایی اجتماعی و مدگرایی، رابطهاجتماعی، هم یمدارانه، مقایسهگیری اخلاقی فراغتجهت

 چنین بین افراد مجرد و متأهل در مدگرایی تفاوت معناداری وجود دارد. وجود دارد. هم

- Yaghoobi & Mirmahmoodi (2016) به انجام « هویت بحران و مدگرایی» ای با عنوان مقاله

 هایهرسان نقش افراد اجتماعی - اقتصادی یطبقه با مد یرساندند. در این مقاله آمده است که پدیده

 به بخشی در هویت مد برجستگی .است مرتبط داری سرمایه نظام و سازی جهانی فرایند جمعی

 سازدمی مواجه در ابعاد مختلف هویتی هایچالش با را هاآن روح و جسم به توجه پارادوکس و جوانان

 ودخ وجودی حقیقت و هویت به نسبت فرد گاهیخودآ است فرهنگی هایگذاریسیاست نیازمند که
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 و فردی زندگی سلامت اجتماعی یشده پذیرفته قواعد و از انتظارات فرد پیروی و شناخت نیز و

 آسیب بروز و اجتماعی انحرافات و جرایم ارتکاب میزان از و نموده تضمین را جامعه افراد اجتماعی

 کاهد.می اجتماعی های

- Adibi sade & Jalali akradi (2013)  اجتماعی هویت و بدن مدیریت»پژوهشی را با عنوان 

 بررسی هدف با ،پژوهش به انجام رساندند. این« (ساری شهر پسر و دختر جوانان: مطالعه مورد)

 نانجوا تحقیق، آماری جامعه. است گرفته صورت جوانان اجتماعی هویت و بدن مدیریت بین یرابطه

 زیادی هایتلاش امروزه است، آن از حاکی نتایج ،مجموع در. باشدمی ساری شهر یساله 87 تا 53

 ار متمایزی هویت طریق، این از تا گیردمی انجام زیبا بدنی و ظاهر داشتن باب در جوانان سوی از

 داشتن برای جستجو سان بدین. شود حاصل دهند، نشان اجتماع در خود از خواهندمی جوانان که

 زا هویت پذیرش با باشد، مرتبط آنان هویت طرد با کهآن از بیش ،کامل اندام و زیبا ظاهری و چهره

 .است همراه آنان سوی

- Rafat jah (2007)  به انجام « دم و آرایش چالش در زن انسانی هویت»تحقیقی را با عنوان

 ینتبی قابل مختلفی رویکردهای از ،مد به زنان گرایش آمده است که علل رساند. در این تحقیق

 فراهم را مدگرایی یزمینه ،زیبایی و خودنمایی به هاانسان نیاز ،شناسیروان دیدگاه در. است

 هبرانر زندگی، سبک مصرف، فرهنگ و الگو چون مقولاتی شناختی،جامعه دیدگاه مبنای بر. سازدمی

 ـ ادیاقتص یطبقه با مد یپدیده تردیدبی. شودمی مطرح مد به گرایش تبیین در آگاهی، بدن مد،

. است مرتبط داریسرمایه نظام و سازیجهانی فرآیند جمعی، هایرسانه نقش افراد، اجتماعی

 هایچالش با را زنان روح، و جسم به توجه پارادوکس و زنان به بخشی هویت در مد برجستگی

 .است فرهنگی هایگذاریسیاست نیازمند که سازدمی مواجه مختلف ابعاد در هویتی

 تحقیقات خارجی
- ingB1 (2016)  به  اشاره با بالا به رو متوسط یطبقه زنان بین مد خرید»تحقیقی را با عنوان

 ا استفادهب شده، ریزیبرنامه رفتار ینظریه براساس تحقیق این در بینگ. انجام رساند به« نادو تامیل

 درآمد سطح تحصیلات، خرید، ارزش جمله از مختلفی سهم عوامل بررسی به کمی هایمدل از

 به رو متوسط یطبقه میان زنان در که داد نشان نتایج .پرداخت غیره و خرید دفعات تعداد و خانوار

 بالاتر خانوار درآمد هرچه که دارد؛ بدین معنی خانوار درآمد با معنادار و مثبت ارتباط خرید بالا،

 انمیز با معنادار و ارتباط مثبت چنین مدگراییهم. است بیشتر هاآن بین در خرید میزان باشد،

 .تاس بیشتر هاآن در مدگرایی میزان باشند، تحصیلات بالاتری دارای افراد هرچه. دارد تحصیلات

 
1 Bing 
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- ouG &un S1 (2013 ) در پژوهش خود به این نتیجه دست یافتند که مدگرایی تابعی از کاهش

 ناهماهنگی شناختی و نفوذ همسالان است. 

-Eldin & Elsahn2 (2013) رید ی خگرایی، سابقهیجه دست یافتند که خودبینی، مادیبه این نت

د ی معناداری با قصرابطه ،گرایی، انطباق و درآمدخود، قوم د بودن، تصویر ازو نیاز به منحصر به فر

 های لوکس دارند.خرید مارک

-Hourigan & Bougoure3 (2012) ادی گرایی خود به این نتیجه رسیدند که م یدر مطالعه

چنین هویت خریداران تفریحی، جستجوی اطلاعات گرایی پوشاک دارد؛ همتأثیر قابل توجهی بر مد

 مثبت و معنادار با مدگرایی دارند. یمیم به خرید، رابطهجدید و تص

- Park & Forney4 (2006) تیجه ن ای و آمریکایی به اینپژوهش تطبیقی بین دانشجویان کره در

ای، میانگین بیشتری در خرید لذت گرایانه نسبت به دانشجویان ایالات رسیدند  که دانشجویان کره

خرید،  یتر بود. در متغیر انگیزهای پایینگین مدگرایی دانشجویان کرهه میانمتحده دارند. در حالی ک

ر این چنین نتایج نشانگای داشتند. همیانگین بالاتری از دانشجویان کرهدانشجویان ایالات متحده م

رید خ یمثبت و معناداری با انگیزه یبود که مدگرایی و خرید لذتگرایانه و مصرف گرایی، رابطه

 داشتند.

- Mcfatter5 (2002) داد انجام«زن مرفه کنندگانمصرف در مدگرایی»عنوان  با را پژوهشی .

ن، س افزایش با یعنی دارد؛ وجود معناداری و منفی یرابطه مدگرایی و سن بین که داد نتایج نشان

 اخودآگاهی ب و پرستیژ حساسیت رسانه، از استفاده بین چنینهم .شودمی کمتر مدگرایی میزان

 ه،رسان از هرچه استفاده که است معنی بدین امر این. دارد وجود معناداری و مثبت یرابطه مدگرایی،

 و درآمد بین اما. شد بیشتر خواهد آن تبع مدگرایی به شود، بیشتر خودآگاهی و پرستیژ حساسیت

 .ندارد وجود معناداری یرابطه مدگرایی

 مبانی نظری

 مدگراییهای نظریه
Pierre Bourdieu2 
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6 Pierre Bourdieu 
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چه به میدان دهد و معتقد است آن سرمایه را به میدان ربط می مفهوم ،خود یدر نظریه بوردیو

شوند: اقتصادی )دارایی، مالی ها اساساً به چهار صورت دیده میسرمایه است. سرمایه ،دهدمعنا می

صرف عضویت درگروه  که بهو مادی(، فرهنگی )کالا، مهارت و عناوین کمیاب( و اجتماعی )منابعی

 ،گونه که هستثیرات آن، آنأی هم وجود دارد که افراد متوجه تهایگیرد( و سرمایهبه فرد تعلق می

شود، نمادین مشخص می یکنند و این نوع سرمایه که به نام سرمایهنیستند و آن را درک نمی

ا اما ب. نمادین هستند یهسرمای یچهارمین نوع سرمایه، پرستیژ است که غرور و افتخار نماینده

ان تواند به عنومد و مدگرایی می تصور کرد کهگونه این توانمیبوردیو  یمل درنظریهأبررسی و ت

یو از دیدگاه بورد ،های اجتماعی مطرح باشد. به عبارتیفعالیت ینمادین در عرصه ییک نوع سرمایه

توانند با مدگرایی ارتباط ند که از منظری میهای نمادین قرار دارپرستیژ، غرور و افتخار جزء گونه

مد  ،روزیثیر بگذارند، چرا که در نوع تفکر امأند و به صورت متقابل بر یکدیگر تتنگاتنگی داشته باش

توانند باعث پرستیژ، غرور و افتخار اشخاص شود و به دنبال آن متمایز کردن های روز میو مدل

ماعی اجت یداشته باشد، اما بوردیو مفهوم دیگری را نیز در عرصهها نقش بسزایی جایگاه اجتماعی آن

 و مد داشته باشد و آن سلیقه است ای با مدگراییتواند ارتباط ویژهکشد که میبه چالش می

(Nikzad, 2017.) 

ی، افردی و طبقه یوارهبندی آن به عادتواره و تفکیک و تقسیمبوردیو، در خلال بحث از عادت

فردی، از فردیت ارگانیک  یوارهیت فردی و جمعی را نیز مورد توجه قرار داده است. عادتموضوع هو

ای که از موقعیت طبقه یوارهو ادراکات بلافصل شخص و هویت فردی جدایی ناپذیر است و عادت

گیرد، های تعاملاتی نشأت میمیدان اقتصادی و جایگاه عاملان اجتماعی در ساختارها و -اجتماعی

ای، در سبک زندگی افراد متعلق به طبقه یوارهآورد. عادتهای جمعی مشترک را پدید میویته

اختی و شنغذایی تا سلایق زیبایی ییابد که از سائقهای نمود میها و طبقات مختلف به گونهگروه

 & Abdollahi نقل ازه ب ، ،Bourieu,1984) بخشدها را جهت میهای سیاسی آننگرش

ghaderzade, 2009.) 

Trestein Veblen5 
وند. شکه حرمت نفس همان بازتاب حرمتی است که دیگران برای انسان قائل میوبلن معتقد است

رد پسند جامعه، چنین آمیز موهای رقابتدر نتیجه، اگر شخص به خاطر عدم توفیق در کوشش

 در ناپذیروقفه  تلاش ی. پس انگیزهدست نیاورد، از فقدان حرمت نفس رنج خواهد بردحرمتی را به

 خوی که افرادی تنها. دارد ریشه نفس حرمت دادن دست از هراس در آمیز،رقابت فرهنگ یک

 
1 Trestein Veblen 
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 تراماح فقدان وجود با توانندمی درازمدت در هستند، مسلح محکم دینی ایمان به و دارند استثنایی

گردد، که تملک مبنای حرمت همگان میدارند. پس همین ا نگهر شاننفس حرمت دیگران، درچشم

 Pasbani) آیدشود، در میرضایت خاطری که احترام به نفس خوانده می یمالکیت به شکل لازمه

& Motevaseli, 2012.) 
وجود نوآوری در طبقات بالاتر به ییابد: آن به واسطهبرای وبلن، مد در دو سطح توسعه می

جدیدی از پوشش، آرایش و لباس را که همیشه فریبنده و گران های طور مداوم شکلآید که بهمی

 یکه جایگاه اجتماعی خودشان را اثبات کنند. مد به واسطه کنند، به این جهتاست را ایجاد می

ر تقلید تطور که طبقات پایینهمانو نوعی خصلت هویت بخشی دارد، کند تقلید گسترش پیدا می

 (.Veblen, 1992) کنندع میرا از رفتار طبقات بالاتر شرو

Federstone1 

 صرفیم سبک زندگی و گراییمصرف مدگرایی، به گرایش در اصلی عامل فدرستون، نظریات بنابر

 به گری،جلوه به نیاز این فرآیند، رهگذر در است؛ کرده تحمیل افراد به داریسرمایه نظام که است

 از یکی تواندمی هم گریجلوه است؛ بنابراین شده تبدیل معاصر یجامعه در افراد نیازهای از یکی

 ،جنسی و سنی هایگروه فدرستون، طبق نظریات دیگر سوی از. باشد مدگرایی با مرتبط عوامل

 نتیجه هاست؛آن هویت بر تأییدی مهر ها،آن نوع خرید که هستند خود به مختص هویتی دارای

 (.Afrasiabi & Others, 2016) باشد افراد در مدگرایی عاملی می تواند هم جنس و سن کهاین

Leezer5 

 اب تجربه نوین هایشکل برابر در است، مابعد سنتی دوران که عصر جدید درلیزر به عقیده 

وی  .کنندمی بروز بازتابی طور به که شودمی گرجلوه رفتارهایی صورت به شخصی تهوی واسطه،

 نظر به. دکنمی تعریفبر مبنای سبک زندگی  کالا خرید الگوی براساس را مدگرایی معتقد است که

 یدهنده نشان و اجتماعی گروه یا جامعه متمایز زندگی یشیوه یدهنده نشان زندگی سبک وی

 مصرف شده خریداری کالای که ایشیوه به و کندمی خرید آن در کننده مصرف که است ایشیوه

 (. Ebrahimi & Others, 2017) است جامعه در کننده مصرف زندگی سبک یدهنده بازتاب شود،می

Crane Bovone9 
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 یک یپایه بر اساساً ،مد یپدیده تبیین و فهم بعد، به 1960 یدهه ازکرین و بوون معتقدند که 

 پسس و یابندمی ظهور پایین طبقات در بدواً، جدید، هایسبک آن در که دارد بالا قرار به پایین مدل

رای ب را فرصت این جدید جوامع شرایط واقع، در... شوندمی اقتباس بالاتر طبقاتی هایتوسط گروه

 بقاتبه ط امکان حد تا پوشش، الگوی حیث از دست کم را خود که است کرده ایجاد ترپایین طبقات

 بعت به و جوامع معاصر فضای در تحرک امکانات این، بر افزون... کنند نزدیک جامعه بالای و متوسط

 زنان از بیش مردان حتی که است شده موجب اداری و ماهرانه مشاغل در کارگر مردان اشتغال آن

 دهند نشان توجه روز های مدلباس به  ،هستند روزمرگی درگیر خانه محیط در اغلب که  غیرشاغل

(Corban, 2000.) 

Jean & Baudrillard1 

رای ای بمصرف، تبدیل به اسطورهگرایی خود معتقد است که جهانی مصرف یدر نظریهودریار ب

کردن خود انسان امروز شده است تا از آن طریق، جویای خوشبختی موهوم خویش باشد. او با غرق

خود را خوشبخت  بر اساس مدهای مختلف هاناپذیر آناشیاء و مصرف پایاندر ویترین متنوعی از 

ها در کار است: رفاه، کثرت کالاها و اجناس، در مطلق بودن نشانه جا اعتقاد به قادراین .انگاردمی

ی امیدی واهی هستند که های خوشبختی نیست... همگی آفرینندهواقع چیزی جز انباشت نشانه

 (.Baudrillard, 2010) کندخوش میآدمی را به زندگانی پرابتذال دل

تبدیل به روح مشترک بسیاری از گرایی دهد که چگونه مصرفبودریار به تفصیل نشان می

های خاص و محدود های حیات، فقط جلوهشده است. این جلوه جهانهای زندگی امروزی جلوه

ر قالب پیروی دگرایی گرایی یک تفسیر یا دیدگاه است، بنابراین مصرفاقتصادی نیستند. چون مصرف

در هنگامی که به مناسک فرهنگی های فرهنگی و هنری را نیز درنوردیده و ما حتی عرصه ،از مدها

 (.  Baudrillard, 2010) بودن خود هستیم گرادادن مصرفنوعی در حال نشانپردازیم نیز بهمی

 های هویت اجتماعینظریه

Emile Durkheim5 

آل برای جوامع متصور بود: یکی جوامع ابتدایی که دارای همبستگی دورکیم دو تیپ ایده

ا یا هاند و تقسیم کار در آنها به نسبت کمتر، تفکیک شدهساختارهای اجتماعی آنمکانیکی بوده، 

وجود ندارد یا بسیار اندک است. وی دریافته بود که در این نوع جوامع، انسجام اجتماعی بر اساس 

های عادی های موجود بین افراد یک جامعه و عمدتاً وابسته به مراسم و جریانها و شباهتهمانندی
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، دارای های به دلیل نبود پیشرفت تکنولوژیکی در آنیاست. از نظر دورکیم، جوامع ابتداشترک م

دن کند که این تخصصی شتکنولوژی، تخصصی شدن را ایجاب میاند، ویژگی همبستگی مکانیکی

 یشود که این تقسیم کار هم موجد تیپ دوم جامعهگیری تقسیم کار در جامعه میشکل منجر به

در  باشد.ها همبستگی ارگانیک میی آنباشد که مشخصهظر دورکیم، یعنی جوامع مدرن مین مورد

ی افراد با یکدیگر متفاوت است، بقای جامعه به هاها و اولویتکه ارزش]توجه به[ این با این جوامع،

ی مبستگدر جوامع مدرن با ه شان بستگی دارد.اعتماد افراد به یکدیگر در انجام دادن وظایف خاص

 گیرد، به این دلیل کهارگانیکی، دقیقاً به این دلیل که افراد با هم تفاوت دارند، اجماع صورت می

 (.Dillini, 2018) شودها میمتقابل از خدمات همدیگر سبب همبستگی اجتماعی بین آن یاستفاده

Tajfl5 

هویت اجتماعی خود را  ینظریه 1978اجتماعی است که در سال پردازان هویتیکی از نظریه

زند و عضویت گروهی را تاجفل هویت اجتماعی را با عضویت گروهی پیوند می مطرح کرده است.

که فرد به یک گروه تعلق دارد(، عنصر )آگاهی از این داند: عنصر شناختیمتشکل از سه عنصر می

عنصر های ارزشی مثبت و منفی عضویت گروهی( و هایی در مورد پیامدارزشی)فرض

 ای خاص با آن گروه دارند(.احساسی)احساسات نسبت به گروه و نسبت به افراد دیگری که رابطه

های یک فرد از خود برداشت ست از آن بخش ازا براین اساس هویت اجتماعی از نظر تاجفل عبارت

 سرچشمهیت ارزشی آن عضویت های اجتماعی، همراه با اهمگروه گاهی او نسبت به عضویت درآکه از 

از هویت است که از عضویت گروهی  مختلفی هایی تاجفل توجه به جنبهنظریه اساس. گیردمی

، . به نظر ویهویت تاریخی، ملی، دینی و فرهنگی باشد یتواند در برگیرندهو می شودناشی می

ین ساختار ا شان رابطه دارند وکه با هم و بر اساس پایگاه و قدراجتماع از افرادی تشکیل شده است 

 (.Golmohamadi, 2007) بندی هویت دارای اهمیت استشکل ارتباط گروهی برای

Anthony Giddens 2 

کند. انسان از طوری که شخص از خودش تعریف میآن خود نظر گیدنز هویت عبارت است ازه ب

را  پیوسته آنکند و در جریان زندگی طریق کنش متقابل با دیگران است که هویتش را ایجاد می

ی پویا و سیال و همواره در حال ایجاد دهد؛ هویت امر پایداری نیست، بلکه یک پدیدهتغییر می

)در  هانیروی اساسی اغلب کنش»:گوید؛ وی می(Giddens, 2006) باشدعوض شدن می و شدن

 «متقابل با دیگران است ای ناآگاهانه برای کسب احساس اعتماد در کنشجدید( مجموعه یجامعه
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به اعتقاد او، یکی از نیروهای پراکنده و موتور حرکتی کنش نیاز به رسیدن به امنیت هستی 

ها میل دارند در روابط اجتماعی از میزان اضطراب خود شناختی)یا حس اعتماد(است. چون انسان

نش آید و منشأ کوجود میهی بآموزی و آگاهی قطعبکاهند، این فرایند ناآگاهانه قبل از مکانیزم زبان

گیدنز معتقد است که خود یک  (.Iman & keizghan, 2003) همین دلیل سیال و پویاستاست و به

ختن اکه اقدام به سامر منفعل نیست که فقط از طریق تأثیرات درونی شکل بگیرد، افراد ضمن این

از تأثیرات اجتماعی دنیای به علاوه در ایجاد بعضی  ،کنندو پرداختن هویت شخصی خویش می

شوند که جوامع امروزی های متعددی روبرو میدر نتیجه افراد با انتخاب ،اطراف خود مشارکت دارند

شود که افراد در تشکیل هویت خود دارای رار داده است و این وضعیت سبب میها قدر پیش روی آن

ر است که تغییر شکل هویت شخصی و ساز باشند. گیدنز بر این باوتنوع و گوناگونی مراجع هویت

دهند یک محلی و جهانی را تشکیل میجهانی شدن در دوران متأخر دو قطب دیالکت یپدیده
(Giddens, 2006). 

دن و اعمال خود را جوری تنظیم گیدنز گفته است که گاهی برای نشان دادن هویت خاصی، ب

خواهیم نظر دیگران، آن طوری که ما می ها دردهیم که تفسیر آنهایی انجام میکنیم و کنشمی

گیریم و ها تحت تأثیر محیطی است که در آن قرار میباشد. در دنیای مدرن، این رفتارها و کنش

 ,Giddens)های خود را با محیط سازگار کنیم باید این آمادگی را داشته باشیم که رفتار و کنش

2006.)  

Richard Jenkins 5 

ن را توان آیت اجتماعی دستاوردی عملی، یعنی یک فرایند است که میجنکینز معتقد است هو

های اولیه مانند ر جنکینز هویتمتقابل درونی و برونی فهم کرد. از نظ کار گرفتن کنشبه با

 های اجتماعیخویشاوندی و قومیت و...... در قیاس با سایر هویت انسان بودن، جنسیت، خویشتنی،

چنین گروه خویشاوندی منبعی آشکار برای هویت کنشگر برخوردار هستند، هماز استحکام بیشتری 

اجتماعی است که از استحکام بالایی برخوردار است. زمان و مکان نیز به عنوان منابع ساخته شدن 

ی اجتماع دارای اهمیّت کانونی هستند، چرا که شناسایی یک چیز به معنای آن هویت در صحنه

چنین ان و مکان جای دهیم. نهادها به عنوان الگوهای جاافتاده عمل و هماست که آن را در زم

های مهمی هستند که در چارچوب های اجتماعی، از جمله حیطهبندیها به عنوان نمود ردهزمانسا

وند شهای اجتماعی توسط اشخاص کسب و مطالبه میکند. هویتت پیدا مییها تعیین هویت اهمآن

 (.Jenkins, 2012) شوندها تخصیص داده میهای قدرت به آنتو در چارچوب مناسب

 
1 Richard Jenkins 
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Stewart Holly 1 

ای را در های چند لایهها، هویتشدنمعتقد است که جهانی شدن و دو جهانی هالی استورات

درون خود پدید آورده است. از یک طرف، ظرفیت انسان از محلی بودن، محلی زندگی کردن و 

گرایی، به جهانی بودن، در جهان زندگی کردن و به قول رابرتسون، خود را عضوی از جهان محل

از طرفی، فشرده شدن جهان واقعی تحت تأثیر وسایل . قل نموده استشش میلیاردی دانستن منت

ای را برای انسان فراهم زمان ارتباطات، ظرفیت فزایندهارتباط جمعی سریع، صنعت فرهنگی و هم

 & Zolfalifam)آورده است و بنابراین، هویت فردی و اجتماعی نیز افق جهانی پیدا کرده است 

Ebrahim poor, 2008.) 

insonToml 5 

او،  یهویت بیشتر محصول جهانی شدن است تا قربانی آن. به عقیدهتاملینسون معتقد است که 

در این  (.Tomlinson, 2008)هاست هویت محصول ایجاد و ابقای تعمدی فرهنگ از طریق رسانه

در  های متفاوت تعیین هویت فرهنگیتر، بلکه شیوهفرایند، نه تنها مواضع هویتی مختلف و پیچیده

های منطقی و اصولی برای هویت به نمادسازی ویاز دیدگاه (.  Tomlinson, 2008)اند حال پیدایش

ا هویت، نقش قاطعی ر دهیهای نوین در فرایند شکلتولید، نگهداری و تغییر خود نیاز دارد و رسانه

 (.Bergelz & Olasoun, 2011) بر عهده دارند های خاص از جهان و مکاندر تولید نمادین ایده

 چارچوب نظری پژوهش
ها به عنوان های مختلفی استفاده شده است که تعدادی از آن، از نظریهدر پژوهش حاضر

 و فدرستون های بوردیو، وبلن،ریهباشند. نظها مینظری پژوهش مبنای استخراج فرضیه چارچوب

 چارچوب نظری این پژوهش هستند.  یگیدنز تشکیل دهنده

شود و نیروهایی از بوردیو، مد به عنوان یک قانون و دستورالعمل فهمیده می در اصطلاح پیر

بوردیو،  (. Bourdieu, 1998) کندفرهنگی فعال می یتمایز را جهت سلیقه، هویت اجتماعی و سرمایه

ای، موضوع فردی و طبقه یوارهبندی آن به عادتواره و تفکیک و تقسیمدر خلال بحث از عادت

فردی، از فردیت ارگانیک و  یوارههویت فردی و جمعی را نیز مورد توجه قرار داده است. عادت

ای که از موقعیت طبقه یوارهادراکات بلافصل شخص و هویت فردی جدایی ناپذیر است و عادت

گیرد، های تعاملاتی نشأت میمیدان اقتصادی و جایگاه عاملان اجتماعی در ساختارها و -جتماعیا

ای، در سبک زندگی افراد متعلق به طبقه یوارهآورد. عادتهای جمعی مشترک را پدید میهویت
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ختی و ناشغذایی تا سلایق زیبایی ییابد که از سائقهای نمود میگونهها و طبقات مختلف بهگروه

 & Abdollahi نقل ازه ب Bourdieu, 1984) بخشدها را جهت میهای سیاسی آننگرش

ghaderzade, 2009 .) باط بین مدگرایی و هویت اشاره شود که بوردیو به ارتبنابراین مشاهده می

 کند.می

وجود نوآوری در طبقات بالاتر به ییابد: آن به واسطهبرای وبلن، مد در دو سطح توسعه می

های جدیدی از پوشش، آرایش و لباس را که همیشه فریبنده و گران آید که به طور مداوم شکلمی

 یکه جایگاه اجتماعی خودشان را اثبات کنند. مد به واسطه کنند، به این جهتاست را ایجاد می

ر تقلید تطور که طبقات پایینهمانو نوعی خصلت هویت بخشی دارد، کند تقلید گسترش پیدا می

 (.Veblen, 1992) کنندرا از رفتار طبقات بالاتر شروع می

 صرفیم سبک زندگی و مصرف گرایی مدگرایی، به گرایش در اصلی عامل فدرستون، نظریات بنابر

 به ،گریجلوه به نیاز این فرآیند، رهگذر در است؛ کرده تحمیل افراد به سرمایه داری نظام که است

 از یکی تواندمی هم گریجلوه است؛ بنابراین شده تبدیل معاصر یجامعه در افراد نیازهای از یکی

 ،جنسی و سنی هایگروه فدرستون، طبق نظریات دیگر سوی از. باشد مدگرایی با مرتبط عوامل

 هاست؛آن هویت بر تأییدی مهر ها،آن نوع خرید که هستند خود به مختص هویتی دارای

امر منفعل نیست که فقط از طریق تأثیرات درونی شکل بگیرد، گیدنز معتقد است که خود یک 

کنند به علاوه در ایجاد ختن و پرداختن هویت شخصی خویش میکه اقدام به ساافراد ضمن این

های متعددی در نتیجه افراد با انتخاب ؛بعضی از تأثیرات اجتماعی دنیای اطراف خود مشارکت دارند

ها قرار داده است و این وضعیت سبب می شود امروزی در پیش روی آنشوند که جوامع روبرو می

 ساز باشند.که افراد در تشکیل هویت خود دارای تنوع و گوناگونی مراجع هویت

ین ب هرکدام از نظریه پردازان فوق )بوردیو، وبلن، فدرستون و گیدنز( به نحوی به ارتباطبنابراین 

ی اصلی پژوهش استخراج این فرضیهها های آناز نظریه بنابرایناند و مدگرایی و هویت اشاره نموده

 ارتباط وجود دارد. اجتماعی هویت و مدگرایی بینشود که می

های فراغتی، ی تورشتاین وبلن مدگرایی با شاخصچنین در پژوهش حاضر بر اساس نظریههم

 . اساس(Afrasiyabi & Others, 2016)جویانه و تقلیدگرایانه سنجیده شده است  اعتراضی، منزلت

 و شودمی ناشی گروهی عضویت از که است هویت از مختلفی هایجنبه به توجه تاجفل ینظریه

 دیافرا از اجتماع وی، نظر به. باشد فرهنگی و دینی ملی، تاریخی، هویت یبرگیرنده در تواندمی

 روهیگ ارتباط این ساختار و دارند رابطه شانقدرت و پایگاه اساس بر و هم با که است شده تشکیل

 (.Golmohamadi, 2007) است اهمیت دارای هویت بندیشکل برای
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 تعریف متغیرهای پژوهش

 مدگرایي -

 تاررف و زندگی طرز و پوشیدن لباس سبک فرد، حالتی است که «مدگرایی»تعریف مفهومی: 

 آن از یافت، رواج جامعه در جدیدی الگوی که آن محض به و کند تنظیم الگوها آخرین طبق را خود

. دباشدن از مدل و به دنبال مد بودن مینماید. مدگرایی در لغت به معنای پیروی کر پیروی یکی

د و باشن و مکان نمیای ثابت در زمابر این باورند که مدگرایی پدیده شناسانجامعه شناسان و روان

ای است کاملاً نسبی بدین مفهوم که امری که ممکن است در یک جامعه مدگرایی محسوب پدیده

 (. Giddens, 2006)شود 

 های مدگرایی فراغتی، اعتراضی، منزلت، مدگرایی با شاخصتعریف عملیاتی: در این پژوهش

 .است شده گرفته قرار بررسی مورد جویانه و تقلیدگرایانه

 هویت اجتماعي -

ای از خصوصیات و مشخصات اجتماعی، فرهنگی، مجموعه ،عیهویت اجتما مفهومی:تعریف 

کند روانی، فلسفی، زیستی و تاریخی همسانی است که بر یگانگی یا همانندی اعضای آن دلالت می

ها و آن را در یک ظرف زمانی و مکانی معین، به طور مشخص، قابل قبول و آگاهانه، از سایر گروه

 (. Jenkins, 2012) دسازمتمایز می

خانوادگی،  ملی، هویت هویت یهابا شاخص یاجتماع هویت ،در پژوهش حاضرتعریف عملیاتی: 

 قرار گرفته شده است. یمورد بررس دینی و هویت تاریخی هویت فرهنگی، هویت

 های پژوهشفرضیه

 :اصلي یفرضیه

 وجود دارد.بین مدگرایي و هویت اجتماعي در بین دختران جوان ارتباط  -

 :های فرعيفرضیه

 بین مدگرایي و هویت ملي در بین دختران جوان ارتباط وجود دارد. -

 بین مدگرایي و هویت دیني در بین دختران جوان ارتباط وجود دارد. -

 بین مدگرایي و هویت فرهنگي در بین دختران جوان ارتباط وجود دارد. -

 ان جوان ارتباط وجود دارد.بین مدگرایي و هویت تاریخي در بین دختر -

 بین مدگرایي و هویت خانوادگي در بین دختران جوان ارتباط وجود دارد. -
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 روش تحقیق
قیق چنین این تحتحقیق حاضر از نظر روش میدانی و با تکنیک پیمایش انجام گرفته است. هم

نظر زمانی یک  از نظر هدف یک بررسی کاربردی، از نظر وسعت پهنانگر، از نظر دامنه خرد و از

محقق  ینامهآوری اطلاعات مورد نیاز از ابزار پرسش، برای جمعبررسی مقطعی است. در این مطالعه

رفت ر گی ابتدایی مورد آزمون اولیه قرانامهساخته استفاده شده است. پیش از آغاز پیمایش، پرسش

 نهایی تنظیم شد. در جهت یمهنادست آمده، نقایص موجود برطرف و پرسشو با استفاده از نتایج به

-گیری از نظرات اساتید و کارشناسان مربوطه و همنامه به مشاوره و بهرهاطمینان از اعتبار پرسش

اساس ضریب آلفا بعد  نامه اقدام شده است و برچنین از آزمون آلفای کرونباخ جهت پایایی پرسش

 باشد.می 0/7تمامی متغیرها بالاتر از  های با ضریب پایایی پایین، ضریب پایاییاز حذف گویه

 نهایی بر اساس ضریب آلفای کرون باخ مطابق جدول ذیل است: ینامهپایایی پرسش -1جدول 

 ضریب آلفا شاخص متغیر

 مدگرایی

 087/7 فراغتی

 355/7 اعتراضی

 372/7 منزلت جویانه

 099/7 تقلیدگرایانه

 هویت اجتماعی

 375/7 ملی هویت

 021/7 خانوادگی هویت

 021/7 فرهنگی هویت

 039/7 تاریخی هویت

 037/7 دینی هویت

ها که تعداد آن باشد،سال شهر کرمان می 29تا  51تمامی دختران  ،جامعه آماری این مطالعه

های تمامی ساکنان ی دیدگاهطور طبیعی امکان مطالعهجا که بهباشد. از آنهزار نفر می 29در حدود 

برای تبیین نظریات افراد مورد مطالعه استفاده شده است و « گیرینمونه»ی نداشت از شیوهوجود 

 ،نفر( که معرف جامعه آماری تشخیص داده شدند 834بر اساس فورمول کوکران تعدادی از افراد )

  به عنوان حجم نمونه انتخاب و مطالعه شده است.

گیری ای با استفاده از نمونهیری دو مرحلهگی نمونهشیوه ،گیری در این پژوهشروش نمونه

های شهر شد. بدین صورت که تعدادی از محلهباگیری تصادفی ساده میای و سپس نمونهخوشه
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پس از نهایی مورد مطالعه قرار گرفت.  یانتخاب و از هر مرحله به صورت تصادفی نمونه کرمان

انجام  AMOS Graphicو  SPSSآماری  استفاده از نرم افزار ها باآنتحلیل  تجزیه و ،هاگردآوری داده

 کار گرفته شد.ههای آماری متناسب بین رابطه برای آزمون فرضیات، تستدر ا گردید و

 :یافته ها

 آمار توصیفي

از پاسخگویان دارای سواد زیر  21/7دهد که میزان اوانی متغیر تحصیلات نیز نشان مینتایج فر

پاسخگویان دارای مدرک کارشناسی 83/7پاسخگویان دارای مدرک کاردانی،  20/7دیپلم و دیپلم، 

 باشند. مدرک کارشناسی ارشد و بالاتر می پاسخگویان نیز دارای 57/7و

پاسخگویان  23/7سال،  53تا  51پاسخگویان  27/7دهد که نتایج فراوانی متغیر سن نشان می

 سال هستند. 29تا  21پاسخگویان  29/7، سال 21تا  25پاسخگویان  28/7سال،  25تا  53

های هویت اجتماعی، هویت تاریخی دارای بیشترین میانگین در بین شاخص ،هابر اساس یافته

چنین میزان گرایش به هویت باشد. هم( می39/2دارای کمترین میانگین ) ( و هویت فرهنگی43/8)

 باشد.می (78/8( و هویت خانوادگی )23/8(، هویت دینی )82/8ملی )

(، مدگرایی اعتراضی 17/8های مدگرایی، مدگرایی فراغتی )صها در بین شاخبر اساس یافته

 باشد. ( می55/8( و تقلیدگرایانه )22/8)جویانه  (، منزلت03/2)

 آمار استنباطی

 هاررسي وضعیت نرمال توزیع دادهب

دارد که عبارتند از: شرط نرمال هایی وجود های پارامتریک، پیش شرطبرای استفاده از آزمون

اسمیرنف به قرار  ای کلموگروف ـها از آزمون تک نمونهها. جهت بررسی نرمال بودن عاملبودن داده

 شود.زیر استفاده می

:oH ها از توزیع نرمال برخوردارند داده 

:1H ها از توزیع نرمال برخوردار نیستند داده 

 یتوان نتیجه گرفت که چون مقادیر سطح معناداری کلیهمی 2 یبا توجه به جدول شماره

توان گفت که این عامل نرمال بودن توزیع پس می ،باشندمی 71/7متغیرهای پژوهش بیشتر از 

 کار گرفت.ههای پارامتریک را بهای پژوهش، آزمونفرضیهتوان در تحلیل رساند و میها را میداده
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 آزمون کلموگروف ـ اسمیرنوف برای تعیین نرمال بودن متغیرهای پژوهش -5جدول 

هویت  هاخرده مقیاس

 ملی

هویت 

 دینی

هویت 

 فرهنگی

هویت 

 تاریخی

هویت 

 خانوادگی
 مدگرایی

 شاخص ها

 834 834 834 834 834 834 تعداد

 -مقادیر کلموگروف

 اسمینرف
14/2 05/2 92/2 21/8 52/8 24/2 

معناداری )دو سطح 

 دامنه(
714/7 51/7 50/7 73/7 55/7 79/7 

 آزمون فرضیه ها
 (خانوادگی و تاریخی فرهنگی، دینی، ملی،) مختلف در ابعاد اجتماعی هویتو مدگرایی بین  -

 ارتباط معنادار وجود دارد.

 یاعاجتم یتهو مختلف ابعاد مدگرایی و جهت بررسی فرضیه های پژوهش مبنی بر ارتباط بین

ست. تفاده شده ااز آزمون ضریب همبستگی پیرسون اس (خانوادگیو  یخیتار ی،فرهنگ ینی،د ی،)مل

 باشد.ها به شرح جدول زیر مییافته

 همبستگی بین متغیرهای مستقل و وابسته تحقیق -9جدول 

 متغیر  وابسته

 شاخص ها

 مدگرایی

 سطح معناداری ضریب همبستگی

 هویت اجتماعی

 777/7 -48/7 یمل

 775/7 -83/7 ینید

 777/7 -22/7 یفرهنگ

 775/7 -22/7 یخیتار

 778/7 -82/7 خانوادگی

 777/7 -88/7 یاجتماع یتهومیزان کل 

 کرماناجتماعی از دیدگاه شهروندان شهر  ها حاکی از آن است که بین مدگرایی و هویتیافته

گرایش به هویت و  مدگراییبین  یو معنادار وجود دارد. در این میان رابطه معکوسو  منفی یرابطه

دارای  ،هویت فرهنگیو  مدگراییبین  یدارای بیشترین ضریب همبستگی و رابطه (P= -48/7) ملی

 د. باشمی (P= -22/7)کمترین ضریب همبستگی 
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و هویت  (P=  -22/7) تاریخی، هویت (P= -83/7) مدگرایی با هویت دینیبین  یچنین رابطههم

باشد. و معنادار می منفیدارای ضریب همبستگی در بین دختران جوان ( P=  -82/7) خانوادگی

تر بیش دختران جوان شهر کرماندر بین مدگرایی توان استدلال کرد که هر چه میزان بنابراین می

کاهش  فرهنگی، تاریخی و خانوادگیدر ابعاد ملی، دینی، ( P=  -88/7) یاجتماعهویت میزان  ،باشد

 شوند. تأیید می های پژوهشتمامی فرضیه و کندپیدا می

 است و هگرفت نام اطلاعات انفجار عصر که جدید توان گفت که عصرتحلیل نتایج می دربنابراین 

 در گوناگونخود مدهای مختلف را از طرق  رسانی اطلاع استفاده از امکانات با اطلاعاتی هایقدرت

ی در کاهش عامل ،دهدنمایی نشان میخود مختلف صور و ، وسایل منزلآرایش کفش، لباس،قالب 

 کند. وجوان را با بحران هویت روبرو میویژه دختران نباشد و بههویت اجتماعی افراد می

 (AMOS Graphic)ساختاری  معادله مدل

 و تاریخی فرهنگی، دینی، ملی،) مختلف ابعاد در اجتماعی هویت بر مدگرایی میزانفرضیه: 

 .تأثیرگذار است( خانوادگی

در بین دختران جوان در شهر  اجتماعی هویت بر مدگرایی ریشدت و جهت تأث نییبه منظور تع

مدل  نیبهره گرفته شده است. که ا یساختار یمدل معادله کیمختلف از  یهاتیدر وضعکرمان 

 لیمدل تشک شده است. دو نوع لیتشک رهایاز متغ یمدل و انواعاز دو نوع  یساختار یمعادله

مدل  کی. یمدل ساختار -2 ؛یریگمدل اندازه -5از:  عبارتند یساختار یمدل معادله یدهنده

 ایپنهان را با استفاده از دو  ریمتغ کیسنجش  یاست که نحوه یاز مدل ساختار ییجز یریگاندازه

 یریگگفت در مدل اندازه توانیم نیچنهم .کندیم فیمشاهده شده تعر ریمتغ یشتریتعداد ب

 ریپنهان تا چه حد تحت تأث ریمتغ کی یشده برا مشاهده یرهایشود که تعداد متغمشخص می

 خطا هستند.  ریمتغ ریپنهان مورد نظر و تا چه حد تحت تأث ریمتغ

 ,h4  h1, h2, h3متغیر مشاهده شده وجود دارد که متغیرهای مشاهده شده 9در این مدل 

های معرف  F1, F2, F3, F4, F5هستند و متغیرهای مشاهده شده های متغیر پنهان مدگراییمعرف

متغیر  9گیری نماد خطای اندازه dو  zباشند. متغیرهای خطایمتغیر پنهان هویت اجتماعی می

 مشاهده شده هستند.  
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 متغیرهای موجود در مدل -2جدول 

 هاشاخص متغیر
ترسیمی نمادهای 

 در مدل

 مدگرایی

 H1 فراغتی
 H2 اعتراضی

 H3 منزلت جویانه
 H4 تقلیدگرایانه

 هویت اجتماعی

 F1 ملی هویت

 F2 خانوادگی هویت

 F3 فرهنگی هویت

 F4 تاریخی هویت

 F5 دینی هویت

 

 
 آزمون معادلات ساختاری برای بررسی تأثیر مدگرایی بر هویت اجتماعی -1مدل 

 ها از سمت متغیر پنهان به سمت متغیر مشاهده شده که معرف آن متغیرتوجه به جهت پیکانبا 

هر پاسخگو در متغیر مشاهده شده تحت  یشناختی است که نمرهپنهان است، بیانگر این نکته روش

تأثیر وضعیتی است که آن پاسخگو در متغیر پنهان زیر بنایی مرتبط با متغیر مشاهده شده دارد. 

فراغتی  مدگرایی آن یدر این مدل متغیر پنهان ما مدگرایی و شاخص مشاهده شده ،ای مثالبر
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(H1است. به عبارت دیگر )،  وزنی کهH1, H2, H3, H4 میزان  یدر مدل پژوهش دارند تعیین کننده

 مدگرایی پاسخگو هستند.

 آن هویت یشده های مشاهدهاجتماعی و شاخص متغیر وابسته و پنهان ما هویت ،در این مدل

 دینی ( هویت42/7) تاریخی (، هویت12/7) فرهنگی (، هویت84/7) خانوادگی (، هویت82/7) ملی

 باشد.  می ( 80/7)

 12/7با  F1بر روی  ملی اثر هویت فرهنگی یعنی هویت ،ما یدر متغیر وابسته ،به عنوان مثال

هایی که یا )گویه F3بیشترین توان تحلیل  اجتماعی این معنی را می دهد که متغیر پنهان هویت

شوند( را با بالاترین ضریب دارد و در متغیر پنهان مدگرایی، فرد مربوط می فرهنگی مستقیم به هویت

بیشترین توان تحلیل این متغیر را داراست. در کل اثر متغیر  41/7جویانه با ضریب  مدگرایی منزلت

 باشد. می – 48/7زان  به می مستقل مدگرایی بر هویت اجتماعی

 برازش مدل
 های برازندگی مدلشاخص -2جدول 

 مقدار شاخص ها مقدار شاخص ها مقدار شاخص ها

CMIN 74/214 GFI 32/7 NNFI 37/7 

ρ ,df 285 ،77/7 AGFI 35/7 NFI 38/7 

CMIN/DF 04/52 CFI 09/7 RMSEA 22/7 

های برازش مقادیری شود. شاخصاستفاده میهای برازش برای بررسی برازش مدل از شاخص

تر، تخاب مدل مناسبگیری نسبت به تشخیص یا انآورند که محقق را در تصمیمست میدآماری را به

عین حال، پایه  ها که درهای برازش زیادی وجود دارند، اما پرکاربردترین آنکنند. شاخصیاری می

تر باشد، مقدار مجذور کای به صفر نزدیک چه. هراست 2χشود ها محسوب میو اساس سایر شاخص

ثیر حجم نمونه و تعداد تأجا که مقدار مجذور کای تحت ی برازش بهتر مدل است. از آننشان دهنده

ان به تومقدار مجذور کای نمی شود، بنابراین با اتکا بربزرگ می گیرد و مقدار آنروابط مدل قرار می

های دیگری نیز برای برازش یجه در کنار این شاخص، از شاخصنتدر  نتایج مطلوب دست یافت.

شود. شاخص دیگری که برای از میان برداشتن این محدودیت مجذور کای معرفی ها استفاده میمدل

لگو است. براساس قاعده باشد، نشانگر برازندگی ا 8تر از است که اگر کوچک df2χ/شده، شاخص 

(، برازندگی تطبیقی AGFI(، نیکویی برازش تعدیل شده )GFIهای نیکویی برازش )کلی، شاخص

(CFIنرم شده ،)ی ( برازندگیNFIو نرم نشده )ی (برازندگیNNFIبرا )97/7های خوب بین ی مدل 

نیز نشان دهنده برازش نسبتا خوب مدل هستند  3/7شوند و مقادیر بالای تفسیر می 91/7تا 
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 2( که لوهینRMSEAخطای میانگین مجذورات تقریب ) یچنین شاخص ریشه(. هم5،2771ین)کلا

گر باشد، نشان 73/7تر از یشنهاد نمود که در صورتی که کوچکپ ( برای برازندگی این شاخص،2004)

بیشترین  نشانگر ،تر به صفرازندگی قابل قبول و مقادیر نزدیک، نشانگر بر5/7تا  73/7برازندگی خوب، 

اول برای مدل فوق نشان داده شده  ینتایج تحلیل عامل مرتبهبرازندگی هستند. در جدول فوق 

 است که مقدار مناسبی است.

 گیرینتیجه
ق داشته و با ی اجتماعی است که شخص بدان تعلا حوزهی آن گروه یهویت اجتماعی، شناسه

داند به آن ملتزم، متعهد و وفادار می کند و در زندگی اجتماعی، خود را نسبتآن خود را معرفی می

تواند بر احساس امنیت افراد تأثیرگذار باشد. در مطالعات جدید امنیتی هم توجه به و در نتیجه می

ای باز کرده است و از عوامل متعددی متأثر است که یت، جایگاه ویژههویت اجتماعی در تعریف امن

 باشد.ها مدگرایی مییکی از آن

 هویت اجتماعی در پژوهش حاضر به بررسی و مدگرایی بین ارتباط ،اهمیت موضوع با توجه به

، اجتماعی )ملی، دینی، فرهنگی هویت مدگرایی به عنوان متغیر مستقل و ابعاد مختلف ارتباط بین

 تاریخی و خانوادگی( به عنوان متغیرهای وابسته پرداخته شده است.

 از دیدگاه شهروندان شهر کرمان اجتماعی یی و هویتها حاکی از آن است که بین مدگرایافته 

بین مدگرایی و گرایش به هویت  یو معنادار وجود دارد. در این میان رابطه معکوسو  منفی یرابطه

ارای د بین مدگرایی و هویت فرهنگی یدارای بیشترین ضریب همبستگی و رابطه (P= -48/7) ملی

بین مدگرایی با هویت دینی  یچنین رابطهاشد. همبمی( P= -22/7)کمترین ضریب همبستگی 

(83/7- =P) هویت تاریخی ،(22/7-  =P) و هویت خانوادگی (82/7-  =P ) در بین دختران جوان

توان استدلال کرد که هر چه میزان باشد. بنابراین مییدارای ضریب همبستگی منفی و معنادار م

کاهش (  P=  -88/7)ی اجتماعمیزان هویت  ،بیشتر باشدمدگرایی در بین دختران جوان شهر کرمان 

 کند.پیدا می

 بر مدگرایی که دهدمی نشان نیز AMOS Graphic ساختاری یمعادله مدل از حاصل نتایج

 .دارد( -/48) متوسط ثیرتأ هویت اجتماعی

های پژوهشهای مدگرایی و هویت اجتماعی با یافتههای پژوهش حاضر مبنی بر ارتباط بین یافته
Ghalenoee & Akbari (2016 ،)Afrasiyabi & Others (2016 و )Adibi sade & Jalali akradi 

 
1 kline 
2 Loehlin 
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همخوانی دارد. پژوهشگران فوق همانند پژوهش حاضر به ارتباط منفی بین مدگرایی و هویت ( 2013)

 اجتماعی پی بردند. 

جنکینز و گیدنز همخوانی دارد.  های بوزان، آل ویور،های پژوهش حاضر با تئورییافتهچنین هم

یش های خود نشان دادند که هویت اجتماعی باعث افزام از نظریه پردازان فوق در نظریههرکدا

 ی نتایج این پژوهش است.شود که تأیید کنندهاحساس امنیت اجتماعی افراد می

های جدید فناوریبا گسترش وسایل ارتباط جمعی و  بنابراین در یک تحلیل کلی باید گفت که

به  یابند وهای گوناگون را میای، جوانان فرصت برقراری ارتباطات گسترده با جوامع و فرهنگرایانه

. گرچه آورندمی یرودر قالب مدگرایی  خویش یههای جامعرفتارها و هنجارهای متضاد با ارزش

ناشی از تقلید کورکورانه است که کرد، اما مدگرایی افراطی و  رد تواننمی مطلق طوربه را مدگرایی

بحران اجتماعی عمومی ناشی از عدم توانایی جامعه در حفظ شود. می و بحران اجتماعی باعث آسیب

 تو استقرار نظم است و از طرف دیگر نیروهای درونی توان حل مسائل اجتماعی را ندارند. لذا ساخ

 .افتدامعه به مخاطره مینظمی، حیات جترین بیبحران زده خواهد بود و با کوچک

در ذهن جوان  ای است که در قالب تمایلات، آرزو و آمال،ی مظاهر فریبندهیآرایش و مد گرا

گیرد و بیشتر خاص جوامع مدرن و پست مدرن است که به شکل آرام و تدریجی امروزی شکل می

 نماید؛ و اینی مییماآرایش و صور مختلف خودن ش،های گوناگون در لباس، کفمدل یاز طریق ارائه

اب نتبدیل به ضرورتی اجت گیرد که این تمایل به تغییر،در صورتی شکل ناهنجار به خود می لهأمس

ن ای. لذا گذاردمی ثیرتأ جامعه جدید اعضای هایگرایش بر  و  شودناپذیر در ذهن جوان متبلور می

، وحدت ملی و القاء و استقلالتضعیف فرهنگ خود باوری ها و ی ارزشاستحاله وضعیت منجر به

 گردد.میجامعه  جه بحران هویت دردر نتیکشور و  یتعارض بین توسعه
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